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Introducao



Este manual de identidade tem por finalidade auxiliar na aplicacao da marca em
diversos veiculos de comunicagao. Aqui se encontram todas as ferramentas necessarias
para a sua correta aplicacao. O intuito é criar um padrao de utilizacao, tornando
possivel sua identificagao pelo publico e consequentemente levando-a ao crescimento
e solidificagao do patrimdnio mais valioso de uma entidade: sua marca.

Com a utilizagao das normas aqui aplicadas no processo de comunicagao, a marca sera

valorizada como instituigao, alcangando assim seus objetivos e transmitindo
com clareza sua imagem.
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Conceito de Marca



Clotilde Perez menciona em seu livro *1 que a origem da marca se deu antes do uso da
escrita, quando os homens ja utilizavam uma designagao verbal para identificar suas

propriedades diferenciando-a das demais. Marca é o nome de uma empresa ou produto,

por meio dela a empresa transmite toda sua personalidade e esséncia.

De acordo com Clotilde, somente por volta de 1990 a marca ganhou espacgo e passou
a ocupar um lugar de renome dentro da empresa, sendo considerada o seu principal
patrimdnio, recebendo assim, maior atencao e investimentos continuos.

Tal fato deve-se ao uso da marca ter se tornado um fator de diferenciagao
altamente importante no posicionamento da empresa no mercado. Ela possibilita
o reconhecimento, apreciagao e memorizacao dos bens e servicos da

empresa pelo consumidor.

Para uma marca se tornar reconhecida e ocupar um espaco de destaque, o logotipo
que a representa deve ser de facil assimilagao nos diferentes meios de aplicagao, caso
contrario a marca perdera muito de seu valor e prestigio. Para tanto, faz-se necessario
um breve estudo estratégico de insercao do logotipo nos veiculos existentes.

Segundo Ana Luisa Escorel *2,“Logo” em grego significa conhecimento e também
denota palavra. O significado de Typo é padrao e também pode significar grafia.

Na concepgao do logotipo, o designer é incumbido de elaborar algo que transmita a
esséncia do que se quer comunicar. E preciso passar visualmente toda personalidade,
filosofia e valores da entidade tornando a marca de facil assimilagao, memorizacao e
reconhecimento no mercado.

Os principais critérios a serem tomados na criacao do logotipo sao os seguintes:
« O logo deve expressar um sentido que seja facilmente percebido;

 Deve ser legivel, ter boa visibilidade e deve ser possivel reproduzi-lo em
qualquer formato e processo;

* Deve possuir coeréncia com o discurso da empresa e incorporar sua imagem;

« Ser resistente a fragmentacao, sendo identificavel mesmo em partes separadas.

*1 Livro: Signos da Marca - Expressividade e Sensorialidade, p.6;
*2 Livro: O Efeito Multiplicador do Design, p.58.
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Aidentidade visual de uma empresa, além de uma representagao grafica da mesma,
pode ser considerada um de seus maiores patrimdnios, pois é por meio dela que
sao transmitidos visualmente conceitos, filosofia e valores, bem

como reconhecimento no mercado.

O desenvolvimento de uma identidade visual requer cuidado na definicao de um
conceito para representar a marca, pois assim, sera criado um simbolo
que caracterizara sua personalidade.

Neste processo faz-se necessario o pleno entendimento da esséncia da empresa. E
preciso estudar seu historico, 0 mercado de atuagao e a concorréncia com a finalidade
de criar algo inovador que diferencie a marca das demais, destacando-a no mercado.

0 manual de identidade informa o bom uso e a aplicagao da marca, facilitando sua
correta disseminagao nos diversos meios de comunicagao e midia, assim como

sua identificagao e, posteriormente, memorizagao. O manual ainda traz uma série
de recomendacoes, especificagdes e normas essenciais para a correta

utilizagao do logotipo.
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Misrado, Viaao e Valores



Missao
Ser referéncia no preparo da melhor parmegiana e pizza de massa fina e leve do Brasil.

Visao

Dar a oportunidade ao publico em geral, apreciador da boa gastronomia italiana,
de fazer parte da Famiglia Dancini tornando-se um franqueado em qualquer
regiao do pais.

Valores

Oferecer ao cliente qualidade e agilidade na entrega de nossos produtos e servigos,
abordando-o pelo nome, entendendo suas preferéncias, fazendo-o se sentir bem e,
consequentemente, ganhar sua confianca pela excelente culinaria e atendimento.
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fipresentacao da Marca



Simbolo

v
éﬁ?

Tipograma

. Famighin Dancini

Cantina Delivery & Pizzeria

T

Tagline
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Justificativa do 1ogotipo
e Elementos Eatruturais



Proporcoes

As proporgoes sao medidas por meio do sistema modular que é indispensavel ao
projeto. E a partir dele que se constroem os elementos componentes da identidade em
uma estrutura geometricamente organizada, tornando adaptaveis a todos os

sistemas de medicao.

Simbolo

0 simbolo é de primordial importancia na identidade. Ele carrega consigo tudo
0 que a empresa tem por objetivo transmitir. Sua correta utilizacao e aplicacao
estao descritas aqui.

Tipografia
A utilizacao de uma familia tipografica faz-se altamente necessaria e indispensavel
para a normatizacao dos padroes de comunicagao textual da entidade vigente.

Tipograma
O tipograma é constituido pela forma de representacao visual de uma marca, na qual é
constituida por signos tipograficos reunidos e agrupados de forma particular.

Assinatura/tagline
A assinatura se define nas variagdes da utilizagao do simbolo grafico com o tipograma
e textos complementares.

Cores

A cor é compreendida como um dos elementos da sintaxe da linguagem visual *4. No
processo de criagao da identidade visual, a padronizacao da informacao cromatica é
essencial para o desempenho da marca.

Uma paleta de cores bem definida e especifica é imprescindivel, assim como a
utilizagao de cores auxiliares, aplicagdes em preto e branco e negativo.

*4 A cor como informacao - a construgao biofisica,
linguistica e cultural da simbologia das cores, p.15.
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Definicao da Marca e
Identidade das Cores



Definicao da Marca

Familia imigrante oriunda da ltalia, bandeira da Toscana, bandeira da Italia, pizzaria
gourmet; com base nesses conceitos a marca, Famiglia Dancini - Cantina Delivery &
Pizzeria, foi desenvolvida.

7_' .Q.D e o

Cantina Delivery & Pizzeria

As assas do Pegasus faz alusdo a bandeira italiana tricolor composta por trés listras
horizontais e 0 movimento de voo para cima e para tras deslocando-se para cima e
para frente. A crina do Pegasus faz referéncia a pedagos de pizza de sabor mugarela
com azeitonas e fatias de tomate e cebola. O peitoral, apetrecho utilizado para encilhar
o0 Pegasus, representa o trago superior e inferior da bandeira da Toscana, regiao

situada ao centro da Italia, banhada pelo Mar da Liguria e o Mar Tirreno,

origem da familia Dancini.

Identidade das Cores

A cor aplicada na assa do Pegasus representa a bandeira italiana que, por sua vez, é
composta por trés listras verticais em verde, branco e vermelho. O verde representa o
plano, ou seja, a natureza e o campo. O branco representa a cor da geleira nos Alpes. O
vermelho esta especialmente para o sangue que foi derramado nas guerras italianas
de independéncia. O tom de pele do Pegasus e o peitoral representam a cor aluminio e
os tragos horizontais em vermelho presentes na bandeira da Toscana, respectivamente.
Os tons amarelados representam a massa e a mugarela dos pedagos de pizza da crina
do Pegasus recém saidas do forno e pronta para consumo.

Manual de Identidade Visual &
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Aasinatwras da Marca

Apresentamos neste tépico como se apresentam as assinaturas principais da marca. No
arquivo estao representadas como assinatura_01, assinatura_02 e assinatura_03.






flasinaturas Complementares

Para obtermos mais versoes e a marca se comportar de forma mais versatil para
utilizarmos de outras formas sem comprometer a identidade, foram criadas
assinaturas complementares. No arquivo estao representadas como
assinatura_complementar_01 e assinatura_complementar_02



Cantina Delivery & Pizzeria
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Malha Comatrutiva
Simbolo Grafico
Esta é a malha construtiva do simbolo grafico (assinatura_03).

Para a reproducao fiel em quaisquer meios estao aplicados neste topico orientacoes da
construgao do simbolo grafico sobre malhas.

A malha construtiva possui um tamanho de 13 x 12 modulos (largura x altura). Cada
moédulo tem seu tamanho definido em Y x Y, corresponde a largura total da construcao,
dividida em 13 partes iguais.
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‘Proporcao
flasinatura (1)

A assinatura foi construida a partir de relagoes de proporcao presentes entre os
elementos que compdem a marca (simbolo, tipograma e tagline).

0 modulo utilizado para todas as construgdes das assinaturas € a letra “D” do logotipo.
A fonte escolhida e que melhor se encaixa no tipograma “Famiglia Dancini” é a
“Dancing Script”, e a que melhor se encaixa na tagline “Cantina Delivery & Pizzeria”é a

“Gabriela” (veja a pagina Aplicagdo dos Codigos/Tipografia Institucional).

E importante que estas caracteristicas sejam mantidas sempre, para garantir unidade
e integridade a marca.
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‘Proporcao
flasinatura (2)

A assinatura foi construida a partir de relagoes de proporcao presentes entre os
elementos que compdem a marca (2) - (simbolo e tipograma).

0 modulo utilizado para todas as construgdes das assinaturas € a letra “D” do logotipo.

A fonte escolhida e que melhor se encaixa no tipograma “Famiglia Dancini” é a
“Dancing Script” (veja a pagina Aplicacao dos Codigos/Tipografia Institucional).

E importante que estas caracteristicas sejam mantidas sempre, para garantir unidade
e integridade a marca.






‘Proporcao
flasinatura Complementar (1)

A assinatura foi construida a partir de relagoes de proporcao presentes entre os
elementos que compdem a marca (1) - (simbolo, tipograma e tagline).

0 modulo utilizado para todas as construgdes das assinaturas € a letra “D” do logotipo.
A fonte escolhida e que melhor se encaixa no tipograma “Famiglia Dancini” é a
“Dancini Script”, e a que melhor se encaixa na tagline “Cantina Delivery & Pizzeria” é a

“Gabriela” (veja a pagina Aplicagdo dos Codigos/Tipografia Institucional).

E importante que estas caracteristicas sejam mantidas sempre, para garantir unidade
e integridade a marca.
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‘Proporcao
flasinatura Complementar (2)

A assinatura foi construida a partir de relagoes de proporcao presentes entre os
elementos que compdem a marca (2) - (simbolo e tipograma).

0 modulo utilizado para todas as construgdes das assinaturas € a letra “D” do logotipo.

A fonte escolhida e que melhor se encaixa no tipograma “Famiglia Dancini” é a
“Dancini Script” (veja a pagina Aplicagdo dos Codigos/Tipografia Institucional).

E importante que estas caracteristicas sejam mantidas sempre, para garantir unidade
e integridade a marca.






I
firea de Protecdo
L] Ll L]
flasinatura Principal
As assinaturas possuem area de protecao com a finalidade de preservar, proteger e

manter intacto a integridade da marca. Assim podemos aplicar em varios veiculos de
comunicagao impressos e on-line.

A Letra “D” do tipograma é a referéncia utilizada para a construcao da area de protecao.






firea de Protecao
flasinatura Complemeniar

As assinaturas possuem area de protecao com a finalidade de preservar, proteger e

manter intacto a integridade da marca. Assim podemos aplicar em varios veiculos de
comunicagao impressos e on-line.

A Letra “D” do tipograma é a referéncia utilizada para a construcao da area de protecao.






I
firea de Protecdo
14 4
Simbolo Grafico
No simbolo grafico o método utilizado para construir a area de protecao é equivalente

a altura total do simbolo representado por quadrados Y x Y divididos
em 7 partes iguais.
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S~ /4 °
Reducdo Minima
L] Ll L]
flasinatura Principal
Devido aos diversos meios de produgao grafica e midias, deve-se tomar devidas

precaugoes com relacdo ao tamanho minimo permitido para que nao haja distorgoes
nem perda de qualidade e legibilidade para o reconhecimento da marca.
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S~ /4 °
Reducdo Minima
L]
flasinatura Complemeniar
Devido aos diversos meios de produgao grafica e midias, deve-se tomar devidas

precaugoes com relacdo ao tamanho minimo permitido para que nao haja distorgoes
nem perda de qualidade e legibilidade para o reconhecimento da marca.



L %

4% - /- . .
&5 famiglia Danciné
‘\ Cantina Delivery & Pizzeria

10mm

&,
Lol Famiglia Dancind
&

?—m@&& Dana'nz?

Cantina Delivery & Pizzeria

A0mm

| « famiglia Dancing

Manual de Identidade Visual & 47



Relevo

O logotipo pode ser utilizada na versao em relevo, apropriada para situagoes que
necessitem de acabamentos com restri¢oes e simplifi cagdes quanto a forma como,
por exemplo, clichés para formagao de relevo em papéis.
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Cores




Cromatico

Neste topico apresentamos as cores institucionais da marca.
Esta é a aplicacao principal e seu uso é preferencial.
Os valores PANTONE, RGB, CMYK e Hexadecimal podem ser encontrados nos

topicos - Aplicacao dos Codigos/Cores Institucionais - Aplicagoes Técnicas
deste manual de identidade.



? .Q.D .« o
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Monocromatico

Versao monocromatica da marca.



N

@ Dancini

Cantina Delivery & Pizzeria
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‘Positivo e Negativo

Versao positivo e negativo da marca.
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Coniraste e luminosidade

Ao aplicar a marca em fundos coloridos sempre é importante considerar o contraste
entre a cor de fundo e a cor da marca.

Apresentamos exemplos de aplicacao em fundos coloridos institucionais e suas
variadas tonalidades, avaliando o contraste, e estudos de luminosidade, com a marca
em sua versao preto e branca sendo aplicada em escala de cinza.
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fplicacao em Fundos Fotograficos

Em fundos fotograficos a aplicagao do logotipo deve ser na versao positiva ou negativa
de acordo com o fundo (claro ou escuro).

E permitido a aplicacdo da marca em cromatico quando houver um contraste aceitavel.
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fplicacdo dos Codigos



Cores Inatitucionais
Eapecificacoes Técnicas

Aqui apresentamos os valores cromaticos da marca nas escalas
PANTONE, RGB, CMYK e Hexadecimal.



Pantone 18-1662 TCX
R206 G43 B55

CO0 M100 Y100 KO
Hexadecimal #CE2B37

Pantone 11-0601 TCX
R241 G242 B241

CO MO YO KO
Hexadecimal #F1F2F1

Pantone 17-6153 TCX
s i RO G146 B70
. €100 MO Y100 K45
Hexadecimal #009246
Cantina Delivery & Pizzeria

TN Pantone 125C
/ R181 G133 BO
’ CO M31 Y100 K25
Hexadecimal #858500

" ' Pantone 2007 C

N R224 G165 B38

. C1 M31 Y91 K5
Hexadecimal #E0A526

Pantone 4123 C

R165 G167 B188

C34 M27 YT K1
Hexadecimal #A5A7BC
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Tipografia ‘Institucional

A fonte adotada para a utilizagao no tipograma “Famiglia Dancini” é a “Dancing Script”.

A fonte utilizada para a tagline “Cantina Delivery & Pizzeria” é a “Gabriela”.



Ti . .
ipograma D 8 : 6
ABCDEFGHITKEMNOPQRSTUVIWXYZ
bedofyhijht /
1234567890 ...: " 1? #@&% +- /- QLI

Tgine  Gabriela

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 ..; " 1? #@&% +-*/= 010
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Tipografia fluxiliar

A familia tipografica adotada para titulos e textos de pecas publicitarias, sejam elas
impressas ou digitais, € a “Lobster Two” e a “PT Sans’, respectivamente.

Na impossibilidade de utilizacao de qualquer uma das familias tipograficas
supracitadas é sugerido o uso da familia tipografica ‘Arial”.



Titulo

Texto

1obater Two

ABCDEFGHYRIMNOPQRSTUVWXYZ

abedefghijklmnopqratuvwxyz
1234667890 .:,; ' 1? #@&% +* /= ()[]{}

PT Sans

ABCDEFGHIJIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 ..,; " 1?7 #@ &% +-*/= ()[]{}

Arial

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 .:,; " 1? #@&% +-*/= ()[I{}
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1dentidade uxiliar

Para reforcar a personalidade e os significados da marca, foi desenvolvido
uma identidade auxiliar.

As formas foram elaboradas observando elementos presentes numa pizzaria. Como
um diferencial foi utilizado um esquema de pattern (padroes) por sua versatilidade e
consisténcia possibilitando um maior reconhecimento da marca e interesse

por parte do publico.

Foram feitas versoes a trago e coloridas para serem usadas nos diferentes meios de
comunicacao. Todas estas opgoes sao sugestoes e por terem desenhos diferenciados
nos permite muitas variagdes conforme a necessidade das pegas!
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firquivos



firquivos

Aqui estao listados todos os arquivos inseridos no CD e que estao
presentes neste manual.

Para encontrar os arquivos basta sequir as identificacdes de cada imagem que constam
em cada assinatura.



assinatura_01 assinatura_02

a \’
i B
famiglia Danciné famiglia Dancini

Cantina Delivery & Pizzeria

-

assinatura_04 assinatura_05

assinatura_06
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assinatura_07 assinatura_08

. §“’ . éﬂfy
. i

Cantina Delivery & Pizzeria

\ [/
assinatura_09

assinatura_10 assinatura_11

assinatura_12
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assinatura_13 assinatura_14

&

oo

g

Ly

[ ]

Curmnu Delivery & Pizzeria

|

assinatura_16 assinatura_17

IR,
“ “

ang&a Dancin

Cantina Delivery & Pi
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assinatura_complementar_01

{@W’?j.g.ﬁ o

‘ Cantina Delivery & Pizzeria

assinatura_complementar_02

\

?' .z.D e o

assinatura_complementar_03

Cantina Delivery & Pizzeria

assinatura_complementar_04

tamiglia Dancini
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assinatura_complementar_05
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Cantina Delivery & Pizzeria

Yo

assinatura_complementar_06

"7_-.@.0 5 3

A\ )
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assinatura_complementar_07

assinatura_complementar_08
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assinatura_complementar_09

&
‘\ Cantina Delivery & Pizzeria

assinatura_complementar_10

assinatura_complementar_11

.E‘ﬁ" ?' a Dancini

Cantina Delivery & Pizzeria

N

assinatura_complementar_12

{% ?" a Danciné
a
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OSNIR ESTEVAM

designer grafico & web

osnirestevam.com.br



0|89, 8! 'w EAEZ =

o C,°

°l° //

O

‘: < @)

TR,
3 N
(( O ’




